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EXPO 2020 Dubai: MSM.digital entwickelt AR-Erweiterung des 
Schweizer Pavillons 

Hamburg, 01. Oktober 2021 – Die Agenturgruppe MSM.digital gibt heute bekannt, eine 
digitale Erweiterung des Schweizer Pavillons auf der EXPO 2020 in Dubai zu entwickeln. Die 
hauseigene Business-Unit MSM.digital AR/VR Labs setzt auf Augmented Reality, um den 
Besuchenden des Pavillons einen virtuellen Rundgang durch die Schweiz und eine 
inspirierende Reise in die Zukunft zu ermöglichen. 

MSM.digital präsentiert Schweizer Technologien auf dem Weltmarkt. Im Rahmen der EXPO 
2020 in Dubai können Besuchende der diesjährigen Weltausstellung im Schweizer Pavillon 
eine virtuelle Reise durch die Schweiz machen und in Rundumsichten die Kultur, Natur und 
Innovationskraft des Landes erkunden. Der narrative Schwerpunkt der Ausstellung von 
Schindler und Bellprat liegt auf Schweizer Technologien und der Schönheit der Schweiz, die 
MSM.digital mithilfe von Augmented Reality zum Leben erweckt. Zu den Höhepunkten der 
virtuellen Tour gehören eindrucksvolle Nachbildungen des Jungfraujochs und des 
Hammetschwand-Lifts. 

Bei der Entwicklung der virtuellen Rundfahrt verwendet MSM.digital die SparkAR-
Technologie, das Augmented Reality-Framework von Facebook, um diese immersiven 
Erlebnisse direkt auf Facebook und Instagram zu ermöglichen. 

„Viele unserer Schweizer Kunden sind Weltmarktführer in ihrem Bereich, weshalb wir froh 
darüber sind, die Paradebeispiele Schweizer Spitzentechnologie in die Welt zu tragen. 
Facebooks SparkAR als Augmented Reality-Framework bietet genau das: Spitzentechnologie, 
die mehr zeigt, als die Realität zu zeigen vermag und gleichzeitig die Möglichkeit eröffnet, 
diese virtuellen Erweiterungen direkt über soziale Medien zu teilen“, sagt Sven Weber, 
verantwortlicher Projektleiter und Deputy Managing Director der MSM.digital AR/VR Labs. 

Die Weltausstellung EXPO 2020 in Dubai steht unter dem Motto „Gedanken verbinden, die 
Zukunft gestalten“ und findet vom 01. Oktober 2021 bis zum 01. März 2022 statt. Der 
Schweizer Pavillon ist in diesem Zeitraum von Montag bis Freitag von 10:00-22:00 Uhr 
geöffnet. 

Über MSM.digital 

MSM.digital ist eine inhabergeführte Agenturgruppe für Omni-Channel-Marketing. Sie 
unterstützt Marken dabei, ihre Produkte und Leistungen entlang aller Kontaktpunkte der 
Customer Journey zu inszenieren und bekannter zu machen und die Kundenbindung 
langfristig zu stärken. Das Leistungsportfolio umfasst die Bereiche digitale Kommunikation 
(MSM.digital Communications), digitale Transformation im Handel, POS-Marketing 
(MSM.digital Channel Marketing), Experiential-Marketing und Retail-Staffing (MSM.digital 
Brandmates), Technologie-Entwicklung für Web und App (MSM.digital Technology Systems) 
sowie Augmented- und Virtual-Reality-Lösungen (MSM.digital AR/VR Labs). Für starke 
Kampagnen kombiniert MSM.digital unitübergreifend Kommunikationskanäle wie PR, Social-
Media- und Influencer-Marketing, E-Commerce-Inszenierungen und Erlebniswelten am POS. 
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MSM.digital betreibt zudem mit www.hashtaglove.de eine der größten Influencer-
Plattformen Deutschlands mit über 13.000 Influencern. Die Agenturgruppe beschäftigt zurzeit 
95 Mitarbeiter an den Standorten Hamburg, Berlin, Lübeck, Nürnberg, Stockholm und 
Pune/Indien. Zu den Referenzkunden zählen führende Marken wie AEG, AVM, BANDAI 
NAMCO, Electrolux, Electronic Arts, Facebooks Oculus, Microsoft, Samsung und Warner Bros. 
www.msm.digital  

http://www.hashtaglove.de/
http://www.msm.digital/

